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IdeaPad & ThinkPad
Партнерская программа Q1 2010
(Lenovo финансовый квартал Q4 2009)

Действительна с 01.01.2010 по 31.03.10
Данная программа описывает условия сотрудничества, а также преимущества для партнеров Lenovo на территории Российской Федерации.  

Примечание: На федеральные сети бытовой техники и электроники условия данной программы не распространяются.
Добро пожаловать в мир Lenovo!
Данная программа создана для обеспечения вашего успешного и прибыльного бизнеса с компанией Lenovo. 
Совместный с партнерами рост, доверие и прибыльность – это стратегия и философия Lenovo.

Для обеспечения взаимовыгодного сотрудничества, мы ожидаем, что все наши партнеры будут придерживаться рекомендованной нами ценовой политики, маркетинговой стратегии, и будут активно принимать участие в продвижении марки Lenovo. 
Добро пожаловать в мир Lenovo!

Команда Lenovo.
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I. Основные правила для партнеров Lenovo
1.  Закупки только в официальном/авторизованном канале
Все партнеры Lenovo должны закупать продукцию Lenovo только в авторизованном канале. 
Под продуктами и продукцией Lenovo подразумеваются ноутбуки Lenovo ThinkPad и IdeaPad, настольные ПК ThinkCentre и IdeaCentre, рабочие станции ThinkStation и мониторы ThinkVision.
Закупки ноутбуков ThinkPad учитываются при квалификации для достижения соответствующего партнерского статуса, однако рибейты будут начисляться только за модели серий ThinkPad (R/T/X), которые присутствуют в прайс-листе Lenovo TopSeller.
Дистрибьютор предоставляет еженедельный отчет о продажах – только на основании данной информации Lenovo начисляет бонусы в соответствии с условиями программы. Рибейты будут начисляться поквартально на основании отчетов дистрибьюторов.
2. Следование рекомендованным ценам
- Все дистрибьюторы будут обязаны продавать продукты Lenovo по ценам не менее рекомендованных, как определено в прайс-листе Lenovo.

- Все партнеры должны продавать продукцию Lenovo по ценам не ниже рекомендованных, как определено в прайс-листе Lenovo.
В случае невыполнения данных требований, Lenovo может в одностороннем порядке: снизить размер MDF, снизить размер выплачиваемых рибейтов, деавторизовать партнера без выплат бонусов/возмещения затрат на маркетинг за предыдущий период. 
Вопрос о получении статуса партнера рассматривается на ежеквартальной основе. Статус присваивается на текущий календарный год, но может быть пересмотрен по итогам квартала. Lenovo оставляет за собой право изменить правила программы с предварительным уведомлением.

II. Партнерские статусы Lenovo
II-a. Розничные партнеры

1. Mate
Данный статус присваивается партнеру, основной сферой деятельности которого являются розничные продажи и купившему через официального дистрибьютора не менее 20 шт. ноутбуков Lenovo в квартал. 

Преимущества статуса:
· возможность получать маркетинговые материалы Lenovo;
· партнерский сертификат;
Требования:
· квартальные закупки минимум 20 штук ноутбуков Lenovo.
2. Talent
Данный статус присваивается партнеру, основной сферой деятельности которого являются розничные продажи и купившему через официального дистрибьютора не менее 100 (125 для партнеров СПб и 150 для партнеров Москвы) штук ноутбуков Lenovo в квартал, и отвечающему дополнительным требованиям по программе. 
Преимущества статуса:
· информация о партнере на сайте Lenovo в разделе «где купить»;
· рибейт за каждый приобретенный продукт Lenovo: 2% (основываясь на цене RDP);
· дополнительный рибейт за модели серий ThinkPad (R/T/X)*1.5%;
· возможность получать демо-образцы (в рамках специальных программ);
· возможность получения маркетингового фонда со стороны Lenovo в соответствии с определенными программами;
· возможность получать маркетинговые материалы Lenovo;
· партнерский сертификат;
Требования:

· квартальные закупки от 100 штук (региональные партнеры), 125 штук (партнеры СПб) 150 штук (московские партнеры) ноутбуков Lenovo;

· наличие на сайте партнера информации о продукции Lenovo.
3. Genius
Данный статус присваивается партнеру, основной сферой деятельности которого являются розничные продажи и купившему через официального дистрибьютора не менее 200 (250 для партнеров СПб и 300 для партнеров Москвы) штук ноутбуков Lenovo в квартал, и отвечающему дополнительным требованиям по программе. 
Преимущества статуса:

· прямая поддержка от Lenovo;
· информация о партнере на сайте Lenovo в разделе «где купить»;
· возможность получения скидки до 4% от RDP (рекомендованной дилерской цены);
· ежеквартальные рибейты: 3% – 4% (основываясь на цене RDP). Рибейт 3% будет начислен при выполнении закупок, необходимых для достижения статуса, 4% в зависимости от выполнения согласованного с Lenovo плана;
· дополнительный рибейт за модели серий ThinkPad (R/T/X)*1.5%;
· возможность получать демо-образцы (в рамках специальных программ);
· возможность участия в программе стимулирования продавцов;
· защита склада (в специальных случаях);
· маркетинговый фонд: 3% - 5% (основываясь на цене RDP), компенсация за совместный маркетинг до 70%;

· возможность получать маркетинговые материалы Lenovo;
· партнерский сертификат;
Требования:

· квартальные закупки от 200 штук (региональные партнеры), 250 штук (партнеры СПб, 300 штук (московские партнеры) ноутбуков Lenovo;
· своевременное предоставление еженедельных отчетов по продажам;
· наличие менеджера по продукции Lenovo;
· наличие на сайте партнера информации о продукции Lenovo.
II-b. Корпоративные партнеры

1. Partner
Данный статус присваивается партнеру, бизнес которого сфокусирован на корпоративных/тендерных поставках, купившему через официального дистрибьютора продукции Lenovo на сумму не менее USD 10K в квартал. 

Преимущества статуса:
· поддержка в тендерах (предоставление авторизации, спец. цены [программа BFS]);

· возможность получать маркетинговые материалы Lenovo;
· партнерский сертификат;
Требования:

· квартальные закупки продуктов Lenovo не менее USD 10K в квартал (основываясь на цене RDP.
2. Gold 

Данный статус присваивается партнеру, бизнес которого сфокусирован на корпоративных/тендерных поставках, купившему через официального дистрибьютора продукции Lenovo на сумму не менее USD 60K в квартал. 

Преимущества статуса:
· информация о партнере на сайте Lenovo в разделе «где купить»;
· рибейт за каждый приобретенный продукт Lenovo: 2% (основываясь на цене RDP);
· дополнительный рибейт за модели серий ThinkPad (R/T/X)*1.5%;
· возможность получать демо-образцы (в рамках специальных программ);
· поддержка в тендерах (предоставление авторизации, спец. цены [программа BFS]);

· возможность получать маркетинговые материалы Lenovo;
· партнерский сертификат;
Требования:

· квартальные закупки продуктов Lenovo не менее USD 60K в квартал (основываясь на цене RDP);
· наличие на сайте партнера информации о продукции Lenovo.
3. Platinum 

Данный статус присваивается партнеру, бизнес которого сфокусирован на корпоративных/тендерных поставках, купившему через официального дистрибьютора продукции Lenovo на сумму не менее USD 150K в квартал. 

Преимущества статуса:

· прямая поддержка от Lenovo;
· информация о партнере на сайте Lenovo в разделе «где купить»;
· возможность получения скидки от RDP (рекомендованной дилерской цены);
· ежеквартальные рибейты: 3% – 4% (основываясь на цене RDP). Рибейт 3% будет начислен при выполнении закупок, необходимых для достижения статуса, 4% в зависимости от выполнения согласованного с Lenovo плана;
· дополнительный рибейт за модели серий ThinkPad (R/T/X)*1.5%;
· дополнительный рибейт за выполнение минимального объема закупок аксессуаров Think (USD 15K в квартал, основываясь на цене RDP);

· возможность получать демо-образцы (в рамках специальных программ);
· поддержка в тендерах (предоставление авторизации, спец. цены [программа BFS]);
· возможность получения маркетингового фонда со стороны Lenovo в соответствии с определенными программами;
· возможность получать маркетинговые материалы Lenovo;
· возможность участия в программе стимулирования продавцов;
· партнерский сертификат;
Требования:

· квартальные закупки продуктов Lenovo не менее USD 150K в квартал (основываясь на цене RDP);
· наличие менеджера по продукции Lenovo;
· наличие на сайте партнера информации о продукции Lenovo.
III. Маркетинговая поддержка
· Обучающие материалы по продукции 
· Демонстрационные видео
· POS материалы 
· Совместные с Lenovo:
1) Семинары
2) Реклама
IV. Описание маркетинговой поддержки в Q1 2010
1. Условия предоставления демо-образцов.

Демо-образцы предоставляются для партнеров, принявших участие в партнерской программе в Q1 2010 и удовлетворяющих требованиям для статусов Talent, Genius, Gold, Platinum. Поддержка по демо-образцам оговаривается индивидуально.
В качестве подтверждения вашего участия в данной программе, необходимо прислать запрос на демо-образцы через дистрибутора или менеджера Lenovo, а также список магазинов (адреса, телефоны), в которых будут выставлены демо-образцы.
2. Программа стимулирования продавцов.

Партнеры со статусами Genius и Platinum имеют возможность принимать участие в программе стимулирования продавцов продуктов Lenovo. В качестве подтверждения вашего участия в данной программе, необходимо прислать письмо, оповещающее продавцов о данной программе, а также список магазинов (адреса, телефоны), продавцы которых участвуют в программе.
Премиальный фонд для продавцов по продуктам Lenovo:

Модели с RDP<$500 – $10
Модели с $500<RDP<$700 – $15
Модели с RDP>$700 – $30
3. Программа совместного маркетинга.

Партнеры, удовлетворяющие требованиям статусов Genius и Platinum, имеют возможность проводить совместные маркетинговые программы. Фонд MDF составляет 3% - 5% (основываясь на цене RDP), компенсация со стороны Lenovo – до 70%. Фонд MDF формируется, исходя из результатов закупок партнера за предыдущий квартал. Бюджет и активности по совместному маркетингу согласуются напрямую с представительством Lenovo.

V. Общие положения по маркетингу

1. Все программы, которые проводятся партнером, должны быть подтверждены Lenovo.
2. Любая программа, которая проводится партнером и подразумевает компенсацию со стороны Lenovo, должна быть предварительно утверждена с вендором минимум за месяц до начала действия.
3. Для получения компенсации, партнер должен предоставить подтверждающие документы: счета поставщиков, фотографии с  мероприятий, список и контактную информацию участников/победителей.
 VI. Сводная таблица требований и преимуществ для партнеров Lenovo 

	 
	Lenovo Retail Partner
	Lenovo Corporate Partner

	 
	Mate
	Talent
	Genius
	Partner
	Gold
	Platinum

	Требования
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Квартальные закупки Lenovo
	> 20 штук
	> 100 штук (регионы), 125 (СПб), 150 штук (Москва)
	> 200 штук (регионы), 250 (СПб), 300 штук (Москва)
	> 10k$
	> 60k$
	> 150k$

	Предоставление еженедельных отчетов
	-
	-
	▲
	-
	-
	-

	Наличие склада ThinkPad R,T,X серий
	-
	-
	 -
	-
	-
	▲

	Наличие менеджера по продукции Lenovo
	-
	-
	▲
	-
	-
	▲

	Наличие на сайте информации по Lenovo
	-
	▲
	▲
	-
	▲
	▲

	Преимущества
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Рибейты (по цене RDP)
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	   - при достижении квартального объема
	-
	2%
	3%
	-
	2%
	3%

	   - при достижении согласованного объема
	 -
	-
	4%
	-
	-
	 4%

	Специальная цена RDP
	-
	-
	до 4%
	-
	-
	до 4%

	Поддержка проектов и тендеров [BFS]
	-
	-
	-
	▲
	▲
	▲

	Дополнительный рибейт за модели серий ThinkPad (R/T/X)*1.5%
	-
	▲
	▲
	-
	▲
	▲

	Дополнительный рибейт по аксессуарам Think *
	-
	-
	-
	-
	-
	▲

	MDF (по цене RDP)
	-
	По запросу
	3% - 5%
	-
	-
	По запросу

	Сертификат партнера Lenovo
	▲
	▲
	▲
	▲
	▲
	▲

	Информация на сайте Lenovo в разделе 
«где купить»
	-
	▲
	▲
	▲
	▲
	▲

	Маркетинговые материалы
	▲
	▲
	▲
	▲
	▲
	▲

	Демо-образцы
	-
	По запросу
	По запросу
	-
	По запросу
	По запросу

	eDM **
	-
	-
	-
	-
	▲
	▲

	ThinkPad демо-зона/магазин & предоставление промоутеров***
	-
	-
	-
	-
	-
	▲

	Стимулирование продавцов
	-
	-
	▲
	-
	 
	▲

	Защита склада
	-
	-
	По запросу
	 
	-
	-

	* Дополнительный рибейт 2% за модели ThinkPad (R/T/X) при выполнении квартального объема по аксессуарам Think >15k$
	
	
	
	
	
	

	** Прямая электронная рассылка от Lenovo
	
	
	
	
	
	

	*** Компенсация от Lenovo до 50%
	
	
	
	
	
	


VII. Как стать партнером Lenovo
Для того, чтобы стать авторизованным партнером компании Lenovo необходимо:

· Заполнить электронную бланк-заявку и отправить ее по электронной почте Яне Кирилловой YKirillova@lenovo.com и Ольге Кочановой Kochanova.o@merlion.ru
· Получить подтверждение об авторизации с присвоенным статусом и идентификационным номером

VIII. Контактная информация

Если у Вас возникли вопросы, свяжитесь с представительством Lenovo:

	Приволжский ФО, 
Сибирский ФО,
Дальневосточный ФО
	Андрей Булатников
	Тел.: +7 (985) 233-4928

	Южный ФО, 
Уральский ФО 
	Дмитрий Гамаюнов
	Тел.: +7 (985) 410-8326

	Москва, Центральный ФО
	Андрей Леонтьев
	Тел.: +7 (985) 761-3272

	Северо-Западный ФО
	Александр Лебедев
	Тел.: +7 (921) 866-5881
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